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- Le Vercors Dréme, un territoire vivant
pos It I o n n e m e nt Une montagne a vivre toute l'année

Une destination préservée et authentique
Un territoire ou ["humain est important
Un lieu de contemplation

Un positionnement lié a une offre d'hébergements et de
prestataires qui s oriente vers un public large et varié.

Des cibles différentes selon les canaux de communication
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LE PROPOS

Valeurs du territoire Vercors-Drome :

e Liberté : Evasion, espaces sauvages, un secret bien gardé...

e Ressourcement : Bien-étre, moments en famille, activités de
pleine nature, dépaysement

e Transmission : Patrimoine, histoire, passion, villages, métier,
coulisses, souvenir d’enfance, gastronomie,

convivialité, partage.

e Protection : paysages grandioses, hauts lieux, lieux plus intimistes,

patrimoine, nature, faune, flore, espaces classés
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Expériences a promouvoir (liste non exhaustive)

Découverte de sites culturels, historiques
Rencontre avec les acteurs du territoire : savoirs faires, artisanat, terroir
Pratique d’activités sportives et de loisirs actifs

Découverte du patrimoine naturel :
e Préservation et pedagogie: des espaces, des especes, des habitats...

e Ressourcement, cadre calme...
e Liberté
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Action
Digitale

You
f

Facebook Instagram  Youtube
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2 a 3 post/semaines
>|l s'agit d'assurer une régularité afin de
fidéeliser l'audience tout au long de la

Politique
Facebook

semaine au moment le plus opportun

Jours

Lundi et Jeudi pour 2 posts
Lundi/Mercredi/Vendredi pour 3 posts
(cadre théorique adaptable selon opportunite)

Public cible

30 - 60 ans

Les Hastags

Pas de hashtags sur facebook car
diminuent le reach

> Les mentions sont privilégiées:
@inspirationvercors
@ladrometourisme
@auvergnerhdnealpestourisme
@vercorsdrome
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Justification
editoriale

> 4 prochains mois

OCTOBRE

Intersaison généralement ensoleillée propice a des activités de pleine nature
Accent en cas de météo difficile sur la découverte des patrimoines et des terroirs

NOVEMBRE

Accent sur la rencontre et la valeur humaine du territoire: portraits d'artisans,
agriculteurs et produits locaux, recettes, histoires locales. >>>> Coeur du propos
Début de la communication sur l'hiver

DECEMBRE

Début de 'hiver et arrivée des vacances de Noél
Valorisation des activités hivernales, des grands rendez-vous. Accent donné aux
chutes de neiges, aux paysages

JANVIER / FEVRIER

Coeur de l'hiver, donc discours orienté sur les activités liées a l'hiver, focus régulier
sur une activité, 1 rubrique idée rando raquettes ou en cas de manque de neige rando
pédestre, rencontres des acteurs du tourisme hivernal (pisteurs, dameurs, socio-pro,
hébergeurs...), présentation des domaines nordiques et alpins, posts réguliers
conditions de neiges)



OCTOBRE

NOVEMBRE

DECEMBRE

JANVIER

Semaine 1

Cross post INSTAGRAM
Portrait ;: cave Noisel
Féte de |la Nature

Le TOP 3 du mois
Paysage
Cross post Inspiration

Le TOP 3 du mois
Paysage
Domaines Alpins

Voeux
TOP 3 du mois
Portrait pisteur

Semaine 2

Le TOP 3 du mois
Paysage
Portrait

Relais Pas de coté
Patrimoine bati
Activité

Vidéo You tube
Creche de Leoncel

Portraits

Domaines nordiques

Portrait
Paysage

Semaine 3

Itinérance automne
recettes
paysages

Prévente Forfaits
Video séries Youtube
SEVAEINES

Présentation domaines skiables
Les grands rendez-vous
Creche de Leoncel

Activité
Paysages
Patrimoines

Semaine 4

Activités
Patrimoine
Suggestions Week End

Terroir

Réservation Hébergements

paysages

Paysage
Terroir
Voeux

Paysage
Terroir
Evénement
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2 a 3 posts par semaines
Jours

Lundi et Jeudi pour 2 potsl
undi, Mercredi, Vendredi pour 3 posts

Public cible

Politique
Instagram

Jeunes adultes, Sportifs, citadins

Hastags

#Vercorsdrometourisme
#parcduvercors
#inspirationvercors
#vercors
#ladroémetourisme

Les mentions

@parcnaturelregionalvercors
@ladrometourisme
@inspirationvercors
@auvergnerhonealpes.tourisme




Des récurrences

STORIES PERMANENTES

> Favorise une bonne captation de
l'audience

e Les incontournables /
salsons

e Focus Activité: ex en
décembre, le ski de
rando nordique

e Focus produit terroir
(recettes)

STORIES EPHEMERES

> Fait vivre la communauté

e Focus itinéraire rando

e Focus expérience:
coucheé de solell,
bivouac...

LE TOP 3

> Apporte une lisibilé sur le territoire et
une mise en avant des socio pro

Une sélection par mois des
coups de coeur du moment:
e coup de coeur nature

e coup de coeur
découverte/patrimoine

e le bon plan
gastronomique
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8 videos de format court 2 minutes
presentant de maniere ludique et tonique
les pépites du territoire.

Politique (Il
You Tube {lube

Passerelle autres média

e Facebook: 1 publication a chaque
nouvelle vidéo

e Site Internet: mise en ligne dans la
rubrigue multimedia

Autres projets

e mise en ligne des vidéos Drome
tourisme

e mise en ligne des vidéos Vercors TV

e Réalisation de vidéo intermédiaire de
format court réalisé en interne:
Timelpase, hyperlapse faisant
passerelle avec facebook et Instagram




NOVEMBRE

Vidéo de lancement
images automnes
gastronomie

DECEMBRE

Images hiver
ski nordique et alpin
chien de traineau

FEVRIER

Vercors Quest
ou Rando raquettes
avec AMM

MAI/JUIN

Images natures
Routes du Vercors
VTT /Cyclo

JUILLET/AQOUT

Pannel d'activités
Paysage
randos, itinérance ane

OCTOBRE

Couleurs automne
rando
patrimoine

AVRIL

Arrivée du printemps
focus sites touristiques

SEPTEMBRE
Féte de la mobilité
Paysages
Vélo
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Editions

Guide pratique
Guide Hébergement

e 1 parution/an
e Guide pratique: 15 000 exemplaires
e Guide Hébergement: 10 OO0 exemplaires

> Janvier 2021: réflexions sur |'évolution
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La Gazette

des animations
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Fréquence 13 /an

1ere édition le 12 décembre PAGE
Contenu >PORT/
PLEIN AIR

Variation du nombres de pages en fonction
de la saisonnalité : de 12 a 20 pages

COIN
MONTAGNE

ANIMATIONS ACTIVITES
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RELATIONS PRESSE

e Accuell presse en partenariat avec Inspiration
Vercors et Drome

e Accueil bloggueur

e 2 Dossiers de Presse/an (hiver+été)

e Communiqués de presse pour renfort
communication sur les événements de portees
territoriale

e Partenariat radio locale :

Radio-Royans: Magazine "Le Pas de Cote”
Radio Oxygene: 4 spots promotionnels /an
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Damien Barbier

Chargé de communication OT Vercors-Drome
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