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CONJONCTURE 
 

30 mars 2023 

LES HÉBERGEMENTS 
 

Les 5  hôteliers répondants se disent peu sa�sfaits du déroulement de ces vacances. Leurss taux d’occupa-

�on sont inférieurs de -20 à -40% par rapport à l’année dernière. La tendance aux réserva�ons de dernière 

minute et aux courts séjours s’est encore avérée importante à ce#e période. 
 

La fréquenta�on pour les gîtes de groupes n’est pas sa�sfaisante pour 3 répondants du 4. Par contre, toutes 

les structures répondantes indiquent une fréquenta�on inférieure en comparaison à la saison précédente. 
 

Le seul propriétaire de chambre d’hôtes répondant annonce une ac�vité inférieure à l’année dernière. 
 

Selon nos centrales de disponibilités, le taux d’occupa�on des 101 loca�ons saisonnières du territoire n’est 

pas au niveau de l’an dernier mais a#eint toutefois 50%. Il est en baisse de -30% par rapport à l’an dernier 

et de -28% par rapport à la moyenne des 5 dernières années. 
 

Pour les vacances de février, le taux d’occupa�on des gîtes de France Drôme sur notre territoire, est en 

baisse en comparaison à l’an dernier, 

il a#eint 37%. Les deux semaines cen-

trales ont été les mieux louées avec 

56% et 44% de taux d’occupa�on. 
 

Selon la plateforme de la taxe de sé-

jour, les vacances de février représen-

tent 38% des nuitées de la saison d’hi-

ver (décembre à mars). En date du 15 

mars 2023, 7 485 nuitées ont été dé-

clarées, un chiffre en baisse de -10% 

par rapport à l’an dernier à la même 

période et de -37% par rapport à la 

totalité des nuitées déclarées pour le 

mois de février 2022. 

 
 

LES RESTAURANTS 
 

Les restaurateurs sont partagés quant 

au déroulement de ces vacances de 

février, entre stabilité et baisse au re-

gard de l’an dernier. Pour certains, le 

manque de neige a freiné la fréquen-

ta�on des clients venant habituelle-

ment à la journée, afin de profiter des 

ac�vités liées à la neige. D’autres res-

taurateurs répondants sont par contre 

plutôt sa�sfaits. 

TENDANCE GENERALE 
 

Le Royans-Vercors clôture ces vacances de février, période phare de la saison hivernale, sur un bilan peu 

sa�sfaisant pour 68% des socio-professionnels répondants. 

Par rapport à l’an dernier, 73% affichent une fréquenta�on en baisse, 18% stable et 9% en hausse. 

Malgré tout, les vacanciers présents ont pu s’adonner aux plaisirs simples de la montagne malgré le 

manque de neige et profiter de belles journées ensoleillées, des paysages grandioses et de l’air pur !  

Le manque de neige a entraîné évidemment une baisse de fréquenta�on et un report des clientèles 

« accros » à la glisse vers les sta�ons de plus haute al�tude. 
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MERCI aux 43 partenaires répondants : Taux de réponse de 23 % 

Hôtels-restaurants : Hôtel Bellier, Auberge du Tétras Lyre, Hôtel  des Sports, Auberge le Collet , Le Carnotzet. 

Restaurants : Auberge du Grand Echaillon, Lou Goustouna 

Gîtes de groupes : Le Préfolet, Chalets Nature Vercors, Auberge de Carri, Ferme du Pré 

Chambre d’hôtes : Le séchoir à noix 

Ac$vités : Enquête de Nature, ESF Font d’Urle 

Sites : Gro#e de Choranche, Musée de la Résistance, Gro#e de la Luire 

Meublés : L’Oasis du Vercors, L’edelweiss, Gîte de Fontbelle, Le Balcon du Vercors, Les Espelines, La Morandière, La Grange des 

Aubanneaux, Les Althéas, Le Mas des Gros, Les Sources, Mme Calomarde, Les Gen�anes, à l’orée du Bois, Le Malaval, Ferme de 

la Mure, Les Arbussiers, Les Chamois, Vercors la fontaine, Les Revoux, Gîtes de la Morandière. 

Commerces & loca$ons de matériel : Croque Montagne, Skitruck, Algoud Sports, Chez Yoda, Au bout de la Rue, Roc’Art Pain. 

LES ACTIVITÉS 
 
Le déficit d’enneigement a contraint les sta�ons à fermer tout ou par par�e de leurs domaines de ski alpin 

et même nordique. Les condi�ons ont donc été difficiles pour la pra�que de ces ac�vités. 

Par contre, les espaces débutants ont pu être assurés le plus longtemps possible pour maintenir les ensei-

gnements du ski, grâce au travail remarquable du personnel des sta�ons et des moniteurs. Du coup, l’école 

de ski répondante reste très sa�sfaite du déroulement de ces courtes vacances … En hausse de +15%, grâce 

au bon déroulement des deux semaines de notre zone de vacances.  

Les Sta�ons de la Drôme ont été également très réac�ves pour proposer des ac�vités sans neige, la luge 4 

saisons, les troRne#es électriques, le télésiège panoramique, le parcours aventure par exemple. 

Les loueurs de matériel sont peu voire pas du tout sa�sfaits de la fréquenta�on avec une baisse du chiffre 

d’affaires de l’ordre de -40 à -70% par rapport à l’an denier.  

Pour les autres ac�vités, un animateur nature déplore une fréquenta�on pas du tout sa�sfaisante et le peu 

de demandes.  

L’absence de réponse de mushers ne nous permet pas de sor�r une tendance sur le déroulement de ce#e 

ac�vité. 
 
LES COMMERCES 
 
Un seul commerçant répondant est sa�sfait du déroulement de ce#e période. Moins de ski, plus de gens en 

balade, donc à la recherche d’autres idées de loisirs culturels à découvrir. Les autres commerces répondants 

situés en sta�ons de ski ou travaillant en lien, ont plus subi le manque de neige. 

 

Les SITES TOURISTIQUES 
 

Les sites répondants sont sa�sfaits du déroulement de ces vacances scolaires. Une fréquenta�on renforcée 

par le manque de neige, qui a permis selon un prestataire, une hausse du nombre d’entrées de l’ordre de 

+35% au regard de 2022. Tout comme les loisirs culturels, les touristes se sont rendus dans nos sites et  

musées pour agrémenter leur séjour. 

 

L’ OFFICE DE TOURISME 
 

La fréquenta�on de notre office de tourisme a#eint les 316 contacts au guichet pour ces vacances. Elle est 

en baisse de -23% par rapport à 2022.  

Les demandes générales par théma�ques ont été répar�s comme suit : 37% ac�vités et loisirs, 36% infos 

pra�ques, 10% patrimoine, 6% hébergements, 6% anima�ons, 5% gastronomie.  

Côté ac�vités et loisirs, 40% concernaient la randonnée, 33% les sta�ons, 21% les raque#es et 6% les chiens 

de traîneaux. 

58% des visiteurs proviennent de la région Auvergne-Rhône-Alpes, avec une forte propor�on de la clientèle 

Drômoise, suivi des régions PACA et Ile de France, représentant chacun 6% de la clientèle globale.  

Les demandes téléphoniques (353) sont également en baisse de 40% par rapport à l’an dernier. 

 

TENDANCE POUR LES VACANCES DE PAQUES 
 
Les vacances de Pâques pèsent peu en ma�ère de fréquenta�on touris�que sur notre territoire. Selon la 

plateforme taxe de séjour, elles représentaient en 2022, seulement 4% des nuitées annuelles.  La moi�é des 

socio-professionnels ne se prononcent pas. L’incer�tude demeure, dépendante de la météo, des réserva-

�ons de dernière minute et de la fréquenta�on à la journée de la clientèle de proximité. Par contre, les    

réserva�ons sont encourageantes à par�r du mois de mai. 
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