L
=
O
(2 4
o
')
(2 4
O
O
24
L
>
1
L
a4
-
=
O
<
O
)
<
O
O
L
o
Ll
-
®)
<

™M
N
S
N
-
L
Q
W
Ly
O
3
@)
N

OBSERVATOIRE DU TOURISME

\79/[’\&')?5 conjoncture

drome

La tendance générale

La destination Vercors Drome affiche un bilan d’été 2023 satisfaisant : Si la saison a peiné a démarrer en
juillet, la fréquentation a bien progressé durant le mois d’ao(t. Air pur, grands espaces, recherche d’une
chaleur plus raisonnable permettent d’expliquer cet attrait de la montagne.

89% des professionnels du territoire sont satisfaits voire tres satisfaits de la fréquentation. 31% indiquant
une hausse de leur activité, 50% une stabilité et 19% en baisse en comparaison a I’an dernier.

Nombre de nuitées déclarées

Communauté de Communes du Royans Vercors - mai 2023 - aoiit 2023

@ trés satisfaisante
@ satisfaisante
peu satisfaisante
@ pas dutout satisfaisante
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Les hébergements

D’un point de vue global, le bilan de la fréquenta-
tion touristique de cet été est satisfaisant au ni-
veau de volumes touristiques, malgré une légere I

baisse de -5% des nuitées recensées par rapport a

I’an dernier a la méme date, avec 58 000 nuitées

(donnée taxe de séjour au 20/09). Pour rappel, les mois

de juillet et d’aolt pesent pour 40% des nuitées ot o s st s st
annuelles du territoire. Classes

0 nuitée
38 - 202 nuitées

78% des professionnels de I’'hébergement se g e,
disent satisfaits de I'activité de cette saison : B 2L e o
- 2 gestionnaires de campings sur 3 affichent le

sourire cet été.

- L'ensemble des es hotels indiquent une bonne fréquentation et affichent encore de belles performances,
dépassant les 90% d’occupation durant cette période estivale.

- 75% des hébergements collectifs répondant sont satisfaits, mais affichent des résultats entre stabilité et
baisse.

- Les meublés du Royans-Vercors labellisés Gites de France affichent de belles performances, 73% d’occu-
pation sur I'ensemble de la période, en hausse de +8% par rapport a I’an dernier. La 1ére semaine d’ao(t
étant la mieux louée avec 96% de taux d’occupation, contre 39% la 1ére semaine de juillet, la moins louée.
Par contre, selon nos 100 meublés en centrale de disponibilités, avec 60% de taux d’occupation sur les

deux mois, le secteur locatif est en baisse de -20% par rapport a I'an dernier.

Les restaurants

Cette période semble satisfaisante pour les restaurateurs. Toutefois, une majorité ont remarqué une baisse
du panier moyen par rapport a I’an dernier.

Les sites touristiques

Cette période s’est bien déroulée pour les responsables de sites touristiques. Le bilan de la fréquentation
est satisfaisant pour 40% d’entre eux, 60% sont méme trés satisfaits. 2 sites sur 5 annoncent une hausse du
nombre d’entrées par rapport a 2022, de I'ordre de +10% et trois sites une stabilité.
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Les prestataires d’activités

Le manque de répondants ne nous permet pas de sortir une tendance globale. Néanmoins, les prestataires
d’activité semblent globalement satisfaits du déroulement de la saison. Malgré un démarrage tardif, leur
activité oscille entre stabilité et hausse de I'activité. Les visites de fermes et autres producteurs ont encore
remporté un franc succes cet été.

Les commerces
Les commergants sont satisfaits de la fréquentation entre stabilité et hausse de la consommation.

L’office de tourisme

Sur la totalité de la saison estivale, I'office de tourisme a accueilli 21 700 visiteurs, 9 300 en juillet, 12 400 en
ao(t. La fréquentation est en hausse de +6% par rapport a I'an dernier, mais en baisse de 17% sur la
moyenne des 3 derniéres années (N.B. années COVID 2020-2021). A noter que la hausse plus importante sur
le mois d’aodt, de I'ordre de +8%, qu’au mois de juillet, +4%, en comparaison a I’été 2022.

Pour rappel, la fréquentation a |'office de tourisme de ces deux mois pése pour 55% de la fréquentation
annuelle globale.

Les clienteles frangaises habituelles ont été toujours bien présentes, Auvergne Rhone-Alpes largement en
téte pour 90% des répondants, suivi de Provence Alpes Cote d’Azur et d’lle de France. Pour les marchés
étrangers, Néerlandais et Belges se sont partagés la fréquentation, suivi des Suisses et Britanniques.

Personnes par départements

Demandes par thématiques : générales

Gastronomie : 230 - 3.77%

® Manifestations : 414 - 6.78% ———

N

Hébergements : 197 — 3.23% e Activités et loisirs - 2141

- 35.06%

Patrimoine : 1321 - 21.63%

b7

\

@ Services pratiques : 1725
- 28.25%

1 10 100 Tk 10k

@ en augmentation
@ stable

en baisse
@ ne sait pas

Tendance pour le mois de septembre

Les avis sont partagés par I’'ensemble des répondants.

31% estiment que la fréquentation est stable, 31% en baisse,
22% en hausse. 16% ne se prononcent pas. Pour rappel, ce mois
pése pour 8% des nuitées annuelles.

MERCI AUX PARTENAIRES REPONDANTS ! Taux de réponse de 31%

4 hotels et restaurants : Hotel Bellier, Auberge du Tétras Lyre, Auberge le Collet, Café Brochier

3 restaurants : Auberge du Grand Echaillon, Auberge de Léoncel, Les Runes

8 hébergement collectifs : Auberge de Roybon, Auberge de Carri, Les Carlines, Maison de I’Aventure, Ferme du Pré,
Le Préfolet, Gite les Sources, Chalets Nature Vercors

3 campings : Les Bords de Lyonne, La Porte Saint Martin, Cote Vercors

1 chambre d’hétes : Le Séchoir a Noix

4 prestataires d’activités : Enquéte de Nature, Marie Morin, Sensations Nordiques-Ferme pédagogique, L’Arbre a Fil
5 sites : Grotte de Thais, Bateau a Roue, Musée de la Résistance, Grotte de la Luire, Distillerie du Vercors

3 commerces : Algoud Sports, Roc’Art Pain, Chez Yoda



