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@ UN CONTEXTE }

Un besoin de S'UNIR pour RENFORCER L'IMAGE DE MARQUE
DU VERCORS et donner de la LISIBILITE a un territoire
géeographique, économique et touristique cohérent !
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UNE MARQUE PARTAGEE } ( RS

Positionnement et ambition

Positionnement : Le Vercors, une source inépuisable de ressourcement,
d'imagination d’évasion physiques ou spirituelles...

Ambition : devenir la destination nature de référence sur les cibles de
clienteles nationales (actions partagées) et européennes, garante
d’une qualité de vie harmonieuse, de progres et de rencontres
Inspirantes...
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@ UN FONCTIONNEMENT
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DES ACTIONS

UNE STﬁATEGIE LES RELATIONS
NUMERIQUE PRESSE

LE RESEAU
PARTNER

©

LES SALONS
ET WORKSHOP

PROSPECTIVE




DES ACTIONS

LOCAL INTRAREGIONAL NATIONAL . INTERNATIONAL

PARTNERS
AMBASSADEURS

CAMPAGNE DIGITALE CRT
| RESEAUX SOCIAUX
PRINT

BLOGUEURS

SALONS
RELATIONS PRESSE

UNE MARQUE PRESENTE A TOUS LES NIVEAUX : UN GAGE DE COHERENCE POUR NOS CLIENTELES



@ LE DIGITAL

OBJECTIFS
Développer une présence forte sur le web
Dynamiser I'image du Vercors

Q Une stratégie Réseaux sociaux

Q Un site web : www.inspiration-vercors.com

Q Des collaborations avec les influenceurs
Accueils blogueurs / Instameet / Réseau Ambassadeurs


https://www.inspiration-vercors.com/
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LE DIGITAL
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LE DIGITAL

TRIP IN WILD TRAVEL INSPIRED FRANKRIJK PUUR
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@ LES RELATIONS PRESSE

mountain
reporters

OBJECTIFS
Développer I'image et la notoriété du Vercors sur les marchés Européens

Q RecrUtement d une agence DE TOP'5 WINTERSE ACTIVITEITEN IN DE VERCORS
presse (cibles : Benelux, IN FRANKRLK
Allemagne et Suisse)

Q 4 accueils presse réalisés en 2019

Participation au workshop
Q Presse Amsterdam



LES EDITIONS




@ LES SALONS

@ Salon de I'Agriculture

Q Fiest & Wandelbeurs

Q Vélo Vert Festival

Q Roc d’Azur



@ Plan d’action 2020 }

@ Site internet

Evolution du site internet Inspiration Vercors
e Intégration du Diois

Intégration des Partners

Traduction Allemand + NL

Intégration du projet Road Trip

Création de nouveaux contenus



https://www.inspiration-vercors.com/
https://www.inspiration-vercors.com/

@ Plan d’action 2020 }

@ Réseaux sociaux

e Continuer le travail enclenché en 2019

e Intégrer le Diois, les Partners et les nouvelles thématiques dans le
planning éditorial

e Projet de création de vidéos

e Convention photographes

Q Influenceurs
e Instameet
e Accueil blogueurs
e Ambassadeurs Vercors




@ Plan d’action 2020 }

@ Relations presse

e Travail avec I'agence
e 2 communiqués de presse (été et hiver)
e Accueils presse



@ Plan d’action 2020 }

@ Mission photo

e Activités outdoor
e Pays a vivre
e Famille



@ Plan d’'action 2020 }

@ Salons et événementiels

Stuttgart

Workshop presse Bruxelles
Utrecht

Vélo Vert Festival

Féte du Bleu



@ Plan d’'action 2020 >

@ Communication institutionnelle

e 3 lettres infos
e 1 bilan d’activité



LE LABEL PARTNER
INSPIRATION VERCORS




Histoire(s) de Label

Accueil

-
NATURELL
W Parc LGN
naﬁure:
regiona PARC NATUREL REGIONAL
nu VERCORS

du Vercors e

Territoire de promotion
destination touristique

Territoire et label Parc




LE LABEL

inspiration
(VERCORS
La marque Inspiration Vercors

La marque corporate Inspiration Vercors est la marque

de la destination touristique.
Elle est utilisée pour faire la promotion de la destination

Vercors par les membres du collectif Inspiration
Vercors.

Le label Partner

La label est la déclinaison de la marque Inspiration
Vercors pour les socio-professionnels.

C’est une démarche volontaire qui est traduite par la
prise en compte des valeurs Inspiration Vercors dans

son activité.

LES FILIERES CONCERNEES PAR LA LABELLISATION:
Hébergeurs, prestataires d’activités, sites touristiques, manifestations



LES RAISONS
OBJECTIFS POUR DEVENIR PARTNER

POUR LE CLIENT:
Ressentir une cohérence d’accueil, d’offres et de services

POUR VOUS:

Tenir la promesse client

Accroitre votre visibilité

Devenir membre d’'une communauté et développer son réseau
Evoluer dans votre activité, impulser de nouveaux projets

POUR LA MARQUE:
Augmenter sa diffusion et son rayonnement
S’intégrer dans les filieres et réseaux de professignn




UN LABEL INTEGRE
ORGANISATION } DANS LE TERRITOIRE
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BENEF|CES /| OUTILS } DE NOMBREUX OUTILS POUR LES PARTNERS

Un kit de communication Q Bénéficier de formations
spécifique Inspiration Vercors specifiques

Valoriser son offre & travers les Disposer d’'une banque
réseaux sociaux Inspiration @ d’images (photo et vidéo)
Vercors

Etre partenaire privilégié
d'actions de promotion




DEVENIR PARTNER...

(VERCORS

SN

UNE DEMARCHE PRO ACTIVE: Seemas
Devenez partne

. : d’'Inspiration‘Vercors
> via une plateforme en ligne ZE5 X

d’autodiagnostic:
un référentiel socle commun
un référentiel spécifique par activités

> La candidature sera validée par les
membres de la commission marque avant
validation définitive.

ﬂ*' https://partner-inspiration-vercors.com/



DEVENIR PARTNER...

12 Partners en Vercors Drome

Chambres d’Hotes : Estapade des Tourelons (st Jean en Royans)

Hotels : Bellier (La chapelle en Vercors) Café Brochier (st Julien en Vercors) Le Collet (st Agnan en Vercors)

Prestataires : Senstions Nordiques ( La Chapelle en Vercors)

Hébergements pour groupes : Maison de I'aventure (La Chapelie en Vercors) CAP France (Font durle)
Ferme du Pré (vassieux en Vercors) Esprit refuge ( Font durle)

Meublés — Gites ruraux : Le Versanne (st Agnan en Vercors), Les Chalets de la Frache (vassieux en Vercors)



Merci pour votre attention
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